УНИВЕРЗИТЕТ  У НОВОМ САДУ

Технички факултет “Михајло Пупин”
Зреањанин

Пријемни испит за шклоску 2005/2006. годину

Предмет: МАРКЕТИНГ

1. Шта је маркетинг? _________________________________________________________
___________________________________________________________________________
___________________________________________________________________________.

2. Наведите бар три (од 5) функције тржишта: ___________________________________
___________________________________________________________________________ 

___________________________________________________________________________
___________________________________________________________________________
___________________________________________________________________________.

3. Наведите бар три (од 7) критеријума за поделу тржишта: 

___________________________________________________________________________
___________________________________________________________________________
___________________________________________________________________________
___________________________________________________________________________.

4. Сегментација тржишта је ___________________________________________________
___________________________________________________________________________.

5. Методе истраживања маркетинга су:

1) __________________________________,

2) __________________________________,

3) __________________________________,

4) __________________________________,

5) __________________________________,

6. Назначите квалитативне информације до којих се долази истраживањем тржишта

· ко су купци производа,

· апсолутна моћ тржишта,

· које и какве производе купци желе,

· како и зашто купци купују,

· интензитет конкуренције.

7. Врсте планирања маркетинг активности су:

· _________________________ и ___________________________ планирање,

· ___________________________ планирање.

8. Објасните слику

	
   N  -   R   -   N’


	Објашњење_______________________________________________

_________________________________________________________

_________________________________________________________

_________________________________________________________




9. Навести форме организовања маркетинг активности:

· ____________________________________,

· ____________________________________,

· ____________________________________.

10. Инструменти маркетинг-микса су:

а) цена, рок испоруке, квалитет и дистрибуција,

б) производ, место, цена, промоција,

в) производ, промоција, квалитет, цена.

11. Фазе у увођењу новог производа на тржиште:

1. ______________________________,

2. ______________________________,

3. ______________________________,

4. ______________________________,

5. ______________________________,

6. ______________________________.

12. На слици која следи унесите фазе животног циклуса производа.


13. Шта је то асортиман производа? _____________________________________________
___________________________________________________________________________.

14. Навести бар три елемента политике формирања цена: ___________________________
___________________________________________________________________________.

15. Методи формирања цена су:

1. __________________________________,

2. __________________________________,

3. __________________________________.

16. Шта су то канали продаје? _________________________________________________
___________________________________________________________________________.

17. Облици промоције су:

· ______________________________,

· ______________________________,

· ______________________________,

· ______________________________.

18. Дописати елементе мотивационог циклуса на слици


19. Принципи пропагандних порука:

· ___________________________________________________________________,

· ___________________________________________________________________.

20. Навести неке пропагандне медије: ___________________________________________
___________________________________________________________________________
___________________________________________________________________________.
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